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Resumo

O empreendedor é um agente muito importante por seu papel inovador e gerador de emprego
e riqueza. O objetivo deste estudo foi verificar como na academia o termo empreendedorismo
foi tratado nos dois Ultimos anos e de acordo com as Leis de Zipf da Bibliometria, analisar as
&reas que trataram do tema e uma possivel concentragdo de estudos cientificos. Analisando as
informagdes coletadas nos 1982 artigos publicados, concluiu-se que os artigos publicados no
EnANPAD 2007 a 2008 ndo tratam de forma intensiva o tema “empreendedorismo” e 0s
resultados sinalizam a adocdo de éareas especificas do ambiente académico do tema
empreendedorismo e ndo a pluralidade sugerida por autores que abordam o tema. A maior
concentracdo do tema esta presente nas areas de “Estratégia em OrganizagOes’ e “Gestéo de
Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo” e com percentuais minimos nas areas de “Finangas’ e
“Gestdo de Operacdes e Logistica’. Como sugestdes para novos estudos pode-se indicar a
ampliacdo de pesquisa sobre a incidéncia do tema empreendedorismo, para um periodo mais
longo e em outros eventos académicos, dada a sua importancia para a evidenciacdo e
compreensdo dos fendmenos que afetam as organi zagoes.

Palavras-chave: Empreendedorismo, academia, bibliometria.

Abstract

The main objective of this study was to identify the application of the term "entrepreneurship”
in the academic environment, specifically with regard to articles published in Enanpad 2007
to 2008. Analyzing the information collected in 1982 published articles according to
"ZIPFS Laws', it's possible to verify that academic papers are not reporting to
“Entrepreneurship” as the theorical authors sugest. The results indicate the adoption of
specific areas of the academic environment of entrepreneurship and not subject to plurality
desired.The largest concentration of theme is present in the areas of Strategy in Organizations
"and" Management Science, Technology and Innovation” and in the minimum percentage of
"Finance" and "Operations Management and Logistics." Because of the theme relevance, this
study points out limitations and suggested new researches using a longer period and other
academic events.
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1 INTRODUCAO

Na teoria econdmica 0 empreendedor esta como agente indutor na transformacéo e adaptacéo
de uma economia moderna, passando a receber atencdo na Ultima década, por seu papel de
mobilizador das bases de recursos, de inovador tecnolégico, gerando riqueza e emprego
(HOMER, 1990). E da agdo deste empreendedor inovando e transformando a todo momento,
€ gue surge o empreendedorismo provocando uma verdadeira revolucdo social na maneira de
ver, compreender e agir em relacdo as formas tradicionais de emprego e dos meios
disponiveis para a geracdo da renda e a auto-sustentacéo (TIMMONS, 1994).

Foi ap6s os anos 80 que o empreendedorismo despontou e se espalhou entre as ciéncias
sociais e administrativas. “O numero de pequenas empresas e de trabalhadores autbnomos
aumenta a cada ano. No Canada cerca de 50% do PIB do pais € gerado pelas micro e
pequenas empresas - MPE” (FILION, 20014, p.15).

Os primeiros pesquisadores a estudarem a temética empreendedorismo tém formacdo na
Economia e Psicologia (ROBERTS, 1991). Entre os economistas, destaca-se Schumpeter
(1985), como o primeiro teorico a verificar e fazer sobressair aimportancia do empreendedor
na economia, dizia ele ser este 0 “motor da economia capitalista’. Para Schumpeter (1985), 0
empreendedor € aquele que criainovagdes, assumindo os riscos de suas agdes com o objetivo
de obter lucro. Ele ndo so foi capaz de atrelar 0 empreendedor a inovacdo, da mesma forma
gue salientou aimportancia de gerar novos produtos na busca de novos mercados, com intuito
de promover o desenvolvimento socio econdmico.

Os estudos realizados pela pesquisa do SEBRAE, GEM — Global Global Entrepreneurship
Monitor (2004), tém mostrado, que o empreendedorismo no Brasil ocorre tanto pelo fato das
pessoas se motivarem a aproveitar uma boa oportunidade de negdcio, como pela necessidade
de sobrevivéncia dos individuos. As taxas de empreendedorismo no Brasil vem se mantendo
altas, estima-se que o Brasil tem em torno de 15 (quinze) milhGes de empreendedores, atras
apenas dos EUA. Ainda segundo a pesquisa, os fatores que exercem maior influéncia sobre as
altas taxas de empreendedorismo no Brasil sdo a cultura e a economia.

Por isto o presente artigo tem a finalidade de avancar na andlise do termo empreendedorismo
frente especificamente a producdo do conhecimento cientifico/académico usando como
unidade de andlise o Encontro Nacional da Associacdo de Programas de Pés-graduacéo em
Administracso.

Este artigo visa analissr como a academia trabalha o termo “empreendedorismo”,
especificamente no que tange aos artigos publicados no ENANPAD 2007 a 2008. Pretende-se
especificamente,

Identificar as ocorréncias do termo empreendedorismo nos artigos publicados no EnANPAD
2007 a 2008; classificar estas ocorréncias por area e sub-area do conhecimento deste e
verificar se existe concentracdo de conhecimento gerado pelos artigos em alguma area
especifica da gestdo na academia.



2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Relevancia do Empreendedorismo

O empreendedorismo é um tema que pode ser considerado novo e que recai sobre um
conjunto de obras literérias que sdo amplamente citadas em artigos cientificos e académicos
atuais no Brasil.

Segundo Drucker (1987), Pinchot (1989), Leite (2002), Dolabela (1999a), foi Jean-Baptiste
Say, economista francés, que usou o termo empreendedor pela primeira vez em um ambiente
cientifico, por volta de 1800, para designar o individuo que transfere recursos econémicos de
um setor menos produtivo, para outro mais produtivo e com maior rendimento. Say também
usou o termo entreprender, palavra francesa, para determinar o individuo que assume riscos
ao criar um novo empreendimento. Para Barroso (2002), Say foi o primeiro estudioso a dizer
gue o sucesso de um pais esta diretamente relacionado a quantidade de empreendedores.

Ainda sob a 6tica da importancia do empreendedorismo, McClelland (1971b) ressalta que o
desenvolvimento sbcio-econdmico de determinados paises ao longo da histéria, tornou
possivel uma vez que, o rapido crescimento econdmico ndo € em virtude de um ambiente
favorével devido a recursos naturais privilegiados. Os verdadeiros motivos, segundo o autor,
estavam nos valores humanos, que possibilitaram aidentificacdo de oportunidades, assumindo
riscos calculados. Filion (1991) estabeleceu a teoria visiondria, na qual a visdo de mundo e de
S € a base sobre a qual se desenvolve o processo de estabelecimento da visdo do
empreendedor. Ele inclui valores, atitudes, humor e intengdes, que vao estabelecer aforma de
agir. Para Santos (1983, p.32), “a acdo empreendedora (entrepreneurship) compreende:
iniciativa, inovagdo, gosto por mudancgas, lideranga, flexibilidade, oportunismo, dedicagéo,
controle, selecdo e uso da competéncia’.

E relevante mencionar que hoje em dia as empresas para se manterem competitivas, devem
focar no conhecimento para serem altamente empreendedoras, e isto é ressaltado por Nonaka
e Takeuchi (1997) pois segundo esses autores na empresa empreendedora 0 conhecimento
deve ser construido de forma intensiva e participativa pelos membros da organizacéo. Para se
criar o conhecimento os individuos devem compartilhar suas habilidades disseminando o
aprendizado, buscando assim ainternalizacéo do conhecimento de modo a gjustar aidentidade
e auto-imagem da empresa. A criagdo do novo conhecimento esta na conversdo do
conhecimento técito em conhecimento explicito, sendo assim a base para ainovago.

Segundo Dornelas (2003) as empresas de micro e pegqueno porte, quando bem estruturadas, e
compostas por empreendedores com disposicdo para inovar e mudar, tem-se demonstrado
mais &geis e com capacidade inovadora ndo apenas nos produtos e servicos que
disponibilizam para o mercado, mas no modelo de negdcio levando ao aperfeicoamento do
processo de criagdo de novos produtos, atendendo os clientes com rapidez, integrando
processos organizacionais, otimizando o processo produtivo e antecipando-se aos
concorrentes. Para 0 autor as organizagOes que desgjam ser competitivas devem ser mais
empreendedoras, e para tal precisam sempre preparar seus colaboradores para agirem e
pensarem como empreendedores. Hisrich et a (2009) alerta que para as empresas ndo basta,
nos dias de hoje, ter recursos financeiros e estrutura organizada, estabelece-se que as
corporaches por estarem atravessando a era da hipercompeticdo, € exigido delas uma
necessidade de investimento em novos produtos e/ou servigos, e para atingirem este patamar



necessitam manter o espirito empreendedor, incentivando e até mesmo contratando individuos
gue sgjam criativos e inovadores, ou sga, as empresas sdo impelidas a desenvolver um
ambiente intraempreendedor.

O empreendedorismo € uma verdadeira revolucdo, o mundo vem passando por profundas
transformaces, e por traz destas mudancas estdo pessoas com caracteristicas especiais, que
devem ser entendidas e estudadas, uma vez que o papel do empreendedor reflete
positivamente na sociedade. Dornelas (2001 p. 21) “os empreendedores estédo eliminando
barreiras comerciais e culturais, globalizando e renovando conceitos econdmicos, criando
novas relagdes de trabal ho, novos empregos e gerando riqueza para a sociedade.”

2.2 Abordagem Bibliométrica

Para Guedes e Borshiver (2005, p. 2) “bibliometria € um conjunto de leis e principios
empiricos que contribuem para estabelecer os fundamentos tedricos da Ciéncia’. Ainda estes
mesmos autores apontam gue a bibliometria € muito Util como ferramenta estatistica para o
tratamento técnico e a gestdo da informagdo e do conhecimento, em sistemas de informacéo,
avaliacdo e comunicacao cientifica e tecnol 6gica.

Conforme Cunha et al (2008) a analise bibliométrica se atribui um papel particular e distinto
utilizando-se de diversos padrdes tais como, artigos cientificos, co-autorias, patentes e
citacOes. Estes sdo nomeados como indicadores bibliométricos e séo a base essencial para
avaliar o estado da ciéncia.

Arajjo (2006, p.13, 14, 16) menciona que na bibliometria trés nomes se destacam com a
criacdo de leis especificas para a analise da producdo cientifica. “A lei de Lotka, formulada
em 1926, foi construida a partir de um estudo sobre a produtividade de cientistas, a partir da
contagem de autores presentes no Chemical Abstracts entre 1909 e 1916”. A lei de Bradford,
formulada em 1934 teve como objetivo “descobrir a extensdo na qual artigos de um estudo
cientifico especifico apareciam em periddicos destinados a outros assuntos.” A lei de Zipf,
“formulada em 1949 e que descreve a relagdo entre palavras num determinado texto
suficientemente grande e a ordem de série destas palavras, encontrando uma correlacdo entre
0 numero de palavras diferentes e afreqliéncia de seu uso.”

Campos (2003) esclarece que os indicadores bibliométricos tem como finalidade avaliar os
impactos cientificos e ndo a qualidade, no entanto, sdo importantes como ferramentas
complementares para avaliar a pesquisa académica orientando seus rumos e estratégias.

De acordo com Batistella (2008) a bibliometria tem como principal fonte de dados as
publicacdes propriamente ditas, ndo produzindo conhecimentos novos, no sentido de formular
e testar hipoteses cientificas.

3 METODOLOGIA

Quanto a finalidade, trata-se de uma pesquisa exploratéria que de acordo com Gil (1991, p.
45) “sdo desenvolvidas com o objetivo de proporcionar uma visdo geral, de tipo aproximativo,
acerca de determinado fato. Este tipo de pesquisa € realizado especialmente quando o tema
escolhido € pouco explorado e torna-se dificil sobre ele formular hipoteses precisas e
operacionalizaveis.”



Para a execucdo desta investigacdo foram escolhidos artigos publicados em eventos do
EnANPAD - Encontro da Associacdo Naciona de Programas de Pos-graduacdo em
Administracdo, evento este internacionalmente reconhecido e que hospeda as mais variadas
posicdes tedricas, tornando-se um espaco essencia e privilegiado para debates académicos e
producdo cientifica. O método de pesquisa utilizado foi um estudo bibliométrico nos artigos
das edicdes de 2007 e 2008 do EnNANPAD. O presente estudo observou em ambito nacional,
por intermédio de uma andlise bibliométrica, mensurar a disseminagéo, e medir a producdo de
pesquisa cientifica e tecnologica do termo “empreendedorismo” (ndo foram consideradas as
variagdes da palavra). Foram redlizadas pesquisas pelos 1982 artigos publicados no
EnANPAD 2007 e 2008, correspondendo a 977 artigos no ano de 2007 e 1005 artigos no ano
de 2008. Estes artigos foram divididos em 11 &areas e estas subdivididas em 33 é&reas
tematicas.

3.1 Procedimentos

A primeira etapa da pesquisa consistiu em coletar as referéncias de cada artigo publicado nos
anais do EnANPAD, pesquisando o termo “empreendedorismo”, no periodo 2007 a 2008.
Essas referéncias foram incluidas em uma planilha Excel e seus componentes de informacéo
foram separados em campos distintos. Foram criados os seguintes campos relacionados aos
artigos em que ocorreram as referéncias. codigo do arquivo, sigla, nome do artigo, area, area
tematica, nUmero de citagdes, acumulo de citagcBes, acimulo neste artigo, percentual de
acumulo de citacbes e percentual de acumulo nestes artigos, conforme verificado nos
apéndices 1 e 2. A partir destes dados foram gerados algumas tabel as.

4. ANALISE DOS RESULTADOS

De acordo com a TAB. 1 o nimero total de artigos por area, com a citagdo da palavra
“empreendedorismo”, no ano de 2007 correspondeu a 104 artigos de um total de 977,
representando 10,6% dos trabal hos académicos gerados. Ja no ano de 2008, verifica-se ligeiro
aumento de trabalhos académicos com o termo empreendedorismo, dos 1005 artigos
publicados, em 117 foram localizadas citagdes com base no termo proposto, correspondendo a
11,6% do total de artigos produzidos.

A pesquisa também revelou que as principais areas da Academia, nos anos de 2007 e 2008,
que abordam com maior destague o termo empreendedorismo sdo: Administragdo Publica e
Gestdo Social, com 9,7% do total de artigos apresentados em 2007, passando para 13,2% do
total de artigos apresentados em 2008; Estratégias em Organizacfes, com 27,2% do total de
artigos apresentados em 2007, passando para 33,6% do total de artigos apresentados em 2008;
e Gestdo de Ciéncia Tecnologia e Inovagdo, com 26,9% do total de artigos apresentados em
2007, passando para 26,1% do total de artigos apresentados em 2008.

Estes resultados sugerem que o ligeiro aumento de artigos com o termo mencionado no caso
da &rea de Administracdo Publica e Gestdo Social, podem ser pelo fato do setor publico
demonstrar estar passando por um processo de mudanca, buscando uma maior
profissionalizacdo nos moldes da iniciativa privada, investindo no funcionalismo publico
introduzindo no corpo funcional caracteristicas empreendedoras no sentido de levar a um
melhor atendimento e dinamizacdo do servico publico prestado. Quanto a area Estratégia em
Organizacdes o resultado apresentado em 2007 com 27,2%, e em 2008 com 33,6% do total de



artigos desta area, com citagcéo do termo mencionado, apresenta um aumento interessante. Isto
sugere que possiveis estratégias elaboradas pelas empresas, podem estar ligadas ao nimero de
funcionarios que possuem caracteristicas empreendedoras, ou que esteam levando as
empresas a educarem seus profissionais quanto a exercitarem tais caracteristicas, pois de
acordo com Mintzberg et al (2000) o empreendedor munido de informagdes, elabora
estratégias garantindo sua sintonia com 0 novo ambiente, pois somente assim as mudancgas
ocorrerdo. A érea de Gestdo Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo pode-se verificar na TAB. 1 que
a producdo académica referente a citagcdo do termo empreendedorismo, nos anos de 2007 e
2008 respectivamente, permaneceu estavel, mantendo-se em torno dos 26% do total de
artigos, desta area, com citacGes deste termo. Isto sugere que a academia ainda ndo despertou
para a importancia do empreendedorismo aliado a inovagdo, com o proposito de manter a
empresa em sintonia com as mudancas de ambiente, levando-as a estarem melhor preparadas.
De acordo com McClleland (1972) o ato de empreender € composto pela relagdo da
necessidade de realizagcdo com ainovacéo.

Tabela1l — Numero de artigos com citagdo “ Empreendedorismo” por &rea 2007 / 2008

Area N° total N° Artigos, % de N° total N° Artigos, % de
Artigos citacOes Artigos, Artigos citacOes Artigos,
2007 2007 Citagbes 2008 2008 Citacoes
2007 2008
Adm. daInformacdo 69 5 7,22% 62 3 4,8%
Adm. Piblica e Gest. Social 155 15 9,7% 159 21 13,2%
Estratégia em OrganizacOes 103 28 27,2% 110 37 33,6%
Estudos Organizacionais 99 7 7,1% 116 13 11,2%
Financas 67 0 0,0% 60 2 3,3%
Gestdo Ciéncia, Tec., 67 18 26,9% 69 18 26,1%
Inovacéo
Gestéo Pessoas e Rel. 88 8 9,1% 87 9 10,3%
Trabalho
Gestdo Oper. e Logistica 44 0 0,0% 50 1 2,0%
Marketing 99 2 2,0% 122 3 2,5%
Ensino e Pesg. Adm. 92 18 19,6% 100 8 8,0%
Contab.
Contabilidade 94 3 3,2% 70 2 2,9%
Total Geral 977 104 10,6% 1005 117 11,6%

Fonte: Dados da Pesquisa

Contrastando os resultados das TAB. 1 e 2, percebe-se que o nimero de ocorréncias das
citaghes por artigo (TAB. 2) aparecem com maior énfase nas areas Estratégias em
OrganizagOes e Gestéo de Ciéncia Tecnologia e Inovagdo, tanto em 2007 quanto em 2008,
semelhante ao apurado na TAB. 1 onde o niumero de artigos com citacbes do termo
empreendedorismo também se sobressaem nestas respectivas areas. Ao analisar a TAB. 2 sob
a Otica das “leis de Zipf” vése que a quantidade de aparicdbes da palavra
“empreendedorismo”, j& era esperado na érea de “Estratégias em Organizagbes’ pelo fato
desta &ea englobar uma é&rea tematica de “Empreendedorismo e Comportamento
Empreendedor”.

Quanto a relevancia do numero de citagles, tanto no ano de 2007 quanto no ano de 2008, na
area de “Gestdo de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo” o estudo sugere que 0 nimero maior de
citacOes do termo “empreendedorismo” pode dever-se ao fato de inovacdo e tecnologia
servirem como suporte ao empreendedorismo como ressalta Schlemm (2006, p.9) “a
capacidade inovadora de um pais esta diretamente relacionada a sua estrutura econémica. Por
sua vez, inovacdo e empreendedorismo sdo freqlientemente vistos como processos interativos



indutores de mudancas e rupturas essenciais ao desenvolvimento. Os paises que tem
demonstrado maior competitividade global sdo também aqueles onde o empreendedorismo
encontra solo fértil para germinar e prosperar mediante a inovagdo, a criacdo de novos
mercados e a aplicacdo dos avancos tecnol 6gicos no atendimento as crescentes necessidades
sociais’.

Tabela 2 — Média de citagdes por Areas 2007 / 2008

Area Ne de N° de Médiade N° de Ne de Médiade
Artigos Citagbes  citagbespor  Artigos Citagbes  citagOes por
com 2007 Artigo 2007 com 2008 Artigo
citacdes citacOes 2008
2007 2008

Adm. daInformagdo 5 25 5 3 4 1,33

Adm. Plblica e Gestdo 15 21 14 21 26 1,24

Social

Estratégicaem 28 596 21,29 37 587 15,86

Organizagtes

Estudos Organizacionais 7 9 1,29 13 63 4,85

Finangas 0 0 0 2 2 1,00

Gestéo de Ciéncia, 18 213 11,83 18 203 11,28

Tecnologia e Inovagéo

Gestéo de Pessoas e 8 29 3,63 9 34 3,78

Relagbes de Trabaho

Gestéo de Operacdes e 0 0 0 1 2 2,00

Logistica

Marketing 2 5 25 3 5 1,67

Ensino e Pesguisaem 18 165 9,17 8 98 12,25

Adm. e Contabilidade

Contabilidade 3 4 1,33 2 3 1,50

Total 104 1067 10,26 117 1027 8,78

Fonte: Dados da Pesquisa

Ainda no que se refere ao apontado na TAB. 2, verifica-se que na érea da “ Gestéo de Pessoas
e Relacdes de Trabalho” o numero de citacdes por artigo do termo “empreendedorismo” tem
aumentado, comparando o ano de 2007 com 2008. Esta informagdo nos sugere que as
empresas devem estar fazendo acdes de educacdo empreendedora para o seus funcionarios,
pois segundo Hansemark (1998, citado por Machado; Afiez e Ramos, 2005) a educagédo
empreendedora tem que ser plangjada para a criagdo de um sistema de apoio a empresas,
estimulando e facilitando atividades empreendedoras, contribuindo para diminuir o indice de
negécios fracassados, geracdo de empregos e criando novas empresas. Este autor define a
educacdo empreendedora como a educagao que propicia o surgimento de um novo produto ou
servico, efetivando-se em ato valor econémico.

Tabela 3 — Composi¢ao por area temética das citaces

Area Tematica NOArtig.  N°Citagdes Média No \Q Média
CitacOes 2007 CitacOes Artig. Cita. 2008
2007 Artig. 2007 Citac 2008
2008
Adm. de Tl nas Organizagdes 1 2 2,00 0 0 0
Gestao da Inform. e do Conhec. 2 5 2,50 2 3 1,50
ADI Impactos Sociocult. Sist. Inform. 0 0 0 0 0 0
Processo Decisorio Aspec. Metod. 2 18 9,00 1 1 1,00
Total 5 25 5,00 3 4 1,33
APS Estado Adm. Pdblica Socied. Civil 2 2 1,00 5 7 1,40
Gestdo de Politicas Publicas 4 7 1,75 4 5 1,25
Gestdo Social e Ambiental 9 12 1,33 12 14 1,17



Total 15 21 1,40 21 26 1,24
Contab. Usuarios Externos 2 2 1,00 0 0 0
CON Contab. Gerencial 1 2 2,00 2 3 1,50
Total 3 4 1,33 2 3 1,50
Ensino Pesg. em Adm. 12 159 13,25 4 9 2,25
EPQ Ensino Pesg. em Contab. 0 0 0 3 3 1,00
Estudos Gerais Reflexivos Campo 6 6 1,00 1 86 86,00
Total 18 165 9,17 8 98 12,25
Estratégia Organizagdes 6 12 2,00 9 28 3,11
ESO Gestéo | nternax':i ond 4 12 3,00 6 51 8,50
Empreendedorismo Comp. Empreend. 18 572 31,78 22 508 23,09
Total 28 596 21,29 37 587 15,86
Teoria das OrganizagBes 3 3 1,00 6 52 8,67
EOR Comportamento Organi zacional 2 3 1,50 4 8 2,00
Teor. Critica Estudos. Organ. 2 3 1,50 3 3 1,00
Total 7 9 1,29 13 63 4,85
Gestéo de Investimentos 0 0 0 0 0 0
EIN Finangas Corporativas 0 0 0 1 1 1,00
Inst. Financeiras Sist. Financ. 0 0 0 1 1 1,00
Total 0 0 0 2 2 1,00
Adm. Ciénciae Tecnologia 0 0 0 1 3 3,00
Gestdo de Tec. e Inovacéo 4 20 5,00 3 4 1,33
GCT Empreendedorismo Neg. Inovadores 12 191 15,92 10 141 14,10
Agreg. Valor e Agronegdcios 2 2 1,00 4 55 13,75
Total 18 213 11,83 18 203 11,28
Operagdes Ind. Servicos 0 0 0 1 2 2,00
GOL Gerenciamento Cadeia Suprimento 0 0 0 0 0 0
Total 0 0 0 1 2 2,00
Gestdo de Pessoas 3 4 1,33 6 30 5,00
GPR Relacdes de Traba ho 5 25 5,00 3 4 1,33
Total 8 29 3,63 9 34 3,78
Métodos Pesg. Teo. Marketing 0 0 0 0 0 0
Comportamento Consumidor 0 0 0 0 0 0
MKT Gestéo Estratégia Marketing 1 3 3,00 2 4 2,00
Marketing Contexto Especifico 1 2 2,00 1 1 1,00
Total 2 5 2,50 3 5 1,67

Fonte: Dados da Pesquisa

Legenda: ADI - Administracdo da Informagdo, APS - Administracdo Publica e Gestdo Socia, CON -
Contabilidade, EOR - Estudos Organizacionais, EPQ - Ensino e Pesquisa em Administracdo e Contabilidade,
ESO - Estratégia em Organizagdes, FIN — Finangas, GCT - Gestéo de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo, GOL -
Gestao de Operagoes e Logistica, GPR - Gestéo de Pessoas e Relagbes de Trabalho, MKT - Marketing.

A TAB. 3 mostra as suas areas teméticas com suas respectivas médias de citagdes nos anos de
2007 e 2008. As areas gque possuem mais médias de citacdes por artigos estéo ligadas a
“Ensino  Pesquisa em Administragdo”, “Empreendedorismo e Comportamento
Empreendedor”, e “Empreendedorismo e Negdécios Inovadores’. Isto pode indicar, portanto,
uma concentracdo do uso do termo “empreendedorismo” nestas areas.

Na mesma TAB. 3 é interessante notar que no ano de 2007 o termo “empreendedorismo” na
area temética “ Ensino e Pesgquisa em Administracdo” em comparacdo com o0 ano de 2008 em
se tratando do nimero de artigos, foi 33% maior e o nimero de citagfes foi de 1767% maior.
Nas éreas “Financas’ e “ Gestdo de Operagles e Logistica’ € praticamente inexistente estudos
académicos tratando-se do termo “ empreendedorismo”.



5 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste estudo foi identificar a aplicacdo do termo “empreendedorismo” no ambiente
académico, especificamente no que tange aos artigos publicados no ENnANPAD 2007 a 2008.
Analisando as informagdes coletadas nos 1982 artigos publicados e suportadas pelos critérios
das “leis de Zipf”, conclui-se que os artigos publicados no ENANPAD 2007 a 2008 ndo tratam
de forma intensiva o tema “empreendedorismo”. Os resultados sinalizam a ado¢do de areas
especificas do ambiente académico do tema empreendedorismo e ndo a pluralidade desejada.

A maior concentracdo do tema esta presente nas areas de “Estratégia em Organizacdes’ e
“Gestdo de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo” e com percentuais minimos nas &reas de
“Financas’ e“Gestdo de Operacfes e Logistica’.

Aponta-se como limitaces do estudo a unidade de andlise adotada, pois o ENANPAD, evento
préprio para a pesguisa, € o maior e 0 mais conceituado da area. Contudo ainda se trata de um
evento especifico, num periodo determinado, ndo sendo capaz de traduzir como o tema
estudado é aplicado no ambiente académico.

Como sugestoes, para novos estudos, indica-se a ampliagéo de pesquisa sobre aincidéncia do
tema empreendedorismo, para um periodo mais longo e em outros eventos académicos, dada a
sua importancia para a evidenciacdo e compreensdo dos fendmenos que afetam as
organizacfes. Sugere-se ainda ndo sO a incidéncia, mas também a insercdo do tema nas
diversas sub-areas da administracéo, sob quais conceitos e na conceituacdo de quais autores.
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