Areatemética:
Empreendedorismo e I novagdo

Titulo do trabalho:

EMERGENCIA TEMATICA DA INOVACAO: UMA ANALISE DA PRODUCAO
CIENTIFICA BRASILEIRA NO PERIODO DE 1997 A 2009

AUTORAS

JORDANA MARQUESKNEIPP
UNIVERSIDADE FEDERAL DA SANTA MARIA
jordana_mk@hotmail.com

CLANDIA MAFFINI GOMES
Universidade Federal de SantaMaria
clandia@smail.ufsm.br

LUCIANA APARECIDA BARBIERI DA ROSA
UNIVERSIDADE FEDERAL DA SANTA MARIA
LUCIANAAPARECIDABARBIERI@YAHOO.COM.BR

ELIETE POZZOBON PALMA
UNIVERSIDADE FEDERAL DA SANTA MARIA
elietepal ma-rs@ibest.com.br

RESUMO

A temética da inovacéo tem sido abordada amplamente nas diversas &reas do conhecimento,
porém ainda ndo ha unanimidade quanto ao seu entendimento no meio académico. O estudo
buscou o aprofundamento da andlise deste tema frente a producdo cientifico/académica na
area da Administracdo. O estudo de natureza bibliométrica analisou a insercéo e a utilizacdo
do termo inovacdo nos eventos da Associacdo de Programas de P6s Graduacdo em
Administracdo (ANPAD), no periodo de 1997 a 2009. Para tanto, a partir do site da
associacao, utilizando como palavra-chave inovagéo buscou-se nos anais de todos os eventos
da ANPAD os artigos relacionados, resultando em 306 trabalhos, que foram analisados a
partir da adaptacdo do modelo conceitual de Pinto e Lara (2008), que utiliza elementos
basicos de investigacdo, concentrando-se nas estratégias e metodologias de pesquisa. Dentre
0s principais resultados, ressalta-se a predominancia de trabalhos de base empirica, com
abordagem qualitativa e natureza exploratéria. A Universidade Federal do Rio Grande do Sul
se destaca com 0 maior nimero de artigos publicados nesta tematica. Fica evidenciada que a
gestéo da inovacdo torna-se cada vez mais estratégica para o desenvolvimento sustentavel e a
competitividade das organizagoes.

Palavras-chave: Inovac&o. Producéo cientifica. Estudo bibliométrico.



ABSTRACT

The theme of innovation has been widely discussed in various areas of knowledge, but there
is still no unanimity as to its understanding in the academic field. The study sought to deepen
the analysis of such issue regarding the scientific/academic production in the field of
Administration. A bibliometric study examined the insertion and use of the term innovation in
the events of the Association of Graduate Programs in Business Administration (ANPAD)
from 1997 to 2009. The search was carried out in the website of the association, searching for
related items in the annals of ANPAD, using innovation as a keyword. Three hundred and six
items were found, which were analyzed through the adaptation of Pinto and Lara s conceptual
model (2008). Such model approaches basic elements of research, focusing on strategies and
research methodologies. Among the key findings, the study highlights the predominance of
empirical researches with a qualitative approach and exploratory nature. Federal University of
Rio Grande do Sul is pointed out, since it has the greatest number of articles published
regarding this issue. It is evident that innovation management becomes increasingly strategic
concerning sustainable development and competitiveness of organizations.

Keywords: Innovation. Scientific Production. Bibliometric Study



EMERGENCIA TEMATICA DA INOVACAO: UMA ANALISE DA PRODUCAO
CIENTIFICA BRASILEIRA NO PERIODO DE 1997 A 2009

1. Introducdo

As organizagOes cada vez mais sdo estimuladas a incorporarem préticas inovadoras
nas suas estratégias de negocio, tendo em vista que a inovagdo representa um fator essencial
para obtencéo de vantagem competitiva. Dessa forma, torna-se primordial o desenvolvimento
de novas préticas de gestdo que impulsionem melhorias em produtos e processos,
transformando-se em um fator de competitividade.

Na economia contemporanea, a inovagdo € considerada como a principal
caracteristica para a competitividade e para o desempenho econémico da empresa. Tendo em
vista que as organizacfes sdo instigadas a estarem em constante adaptacdo em decorréncia do
ambiente mutavel no qual esta inseridas, a inovagdo consiste em uma estratégia fundamental
na determinacdo da competitividade organizacional e adquire maior importancia de acordo
com aturbuléncia ambiental (CHRISTENSEN, 2001; MOTTA, 2001).

Para Drucker (2002), a inovagdo consiste em uma funcéo especifica de empreender,
sendo o centro propulsor desta atividade e também o processo através do qual se explora a
mudancga como uma oportunidade para um negdcio ou um servico diferente.

A tematica da inovacdo tem sido abordada amplamente nas diversas éreas do
conhecimento, porém ainda ndo ha unanimidade quanto ao seu entendimento no meio
académico. Dessa forma, estudo buscou o aprofundamento da andlise do tema frente a
producdo do conhecimento cientifico/académico na area da Administracéo.

Nesse contexto, 0 estudo tem como objetivo analisar a insercéo e a utilizagéo do
termo inovagcd0 nos eventos da Associacdo de Programas de POs Graduacdo em
Administracéo (ANPAD), no periodo de 1997 a 2009. Para tanto, a partir do site da ANPAD,
utilizando como palavra-chave inovacéo, foram buscados nos anais de todos os eventos 0s
artigos para andlise, a fim de identificar e quantificar a utilizacdo deste termo, a fim de
demonstrar caracteristicas com relacdo ao uso e aplicabilidade desta temética no ambito
académico, bem como identificar tendéncias com relacdo a mesma.

2. Inovagao: conceitos e defini¢des

Apesar dos estudos sobre inovagdo ndo serem recentes, existe ainda hoje uma
dificuldade para defini-la, tendo em vista a amplitude desta temdtica, jA que pode estar
relacionada a produto, processo tecnoldgico, estrutura administrativa, programa com 0S
membros da organizagéo (KIMBERLY/, 1981).

De acordo com Miiller Neto (2005), a inovacdo foi introduzida como um conceito
fundamental para a explicacdo do desenvolvimento econdmico ja no inicio do século XX por
Schumpeter, e apesar de manter sua origem o conceito evoluiu ao longo das Ultimas décadas
adquirindo um escopo bem mais amplo.

Segundo Schumpeter (1961), a inovacdo é definida como um processo caracterizado
pela descontinuidade daguilo que esta estabelecido. Podendo ser concebida através da
introducdo de um novo bem ou nova qualidade de um bem, de um novo método de producao,
da abertura de um novo mercado, da conquista de uma nova fonte de matéria-prima ou, ainda,
da criacdo de uma nova forma de organi zagao.

De acordo com Kemp, Smith e Becher (2000), ainovagdo consiste em um fendbmeno
multifacetado, caracterizado por uma complexidade de interrelacbes entre pessoas e
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instituicdes. Enfatizam que a inovagcdo envolve de um lado, novas ideias e resolucbes de
problemas, podendo ser vista em termos de criatividade e esforco intelectual. E de outro,
recursos financeiros e materiais, usualmente em larga proporcéo e em condi¢des incertas, com
elevado risco.

Corroborando, Higgins (1995), enfatiza que a inovagéo pode ser definida como o
processo de criar algo novo com um valor significativo para um individuo, um grupo, uma
organizacdo, uma indistria ou uma sociedade. Neste sentido, Levitt (1990) explica que a
inovacdo somente ocorre gquando alguma coisa € inteiramente nova, nunca tendo sido feita
antes, ou quando algo que foi feito em um lugar diferente sirva como inovagao a outros pela
primeiravez.

Para Moraes (2004), a inovagdo consiste em uma forma mais especializada de
mudanca, uma vez gue todas as inovagdes envolvem mudancas, mas nem todas as mudancas,
necessariamente, envolvem novas idéias ou conduzem a melhorias significativas.

Da mesma forma, na percepcdo de Rocha (2003) a inovacdo envolve o langamento
pioneiro de bens e servigos inéditos ou modificados no mercado e afirma que para viabilizar o
acompanhamento das transformagdes em curso, sera fundamental o desenvolvimento de
novas competéncias, pois gerar e apropriar bens depende da capacidade de geracdo e
aprendizagem de conhecimentos técnicos e cientificos, para alcancar os anseios da sociedade
e criar novas oportunidades.

Neste sentido, Tidd, Bessant e Pavitt (2001), salientam que a inovacéo deve ser
resultado de esfor¢os coletivos e continuos de todas as areas da organizagdo, ndo podendo ser
adotada parcialmente apenas por meio do departamento de Pesguisa e Desenvolvimento
(P&D).

Corroborando, Cassiman e Veugelers (2000) ressaltam que 0 sucesso da inovacdo
depende do desenvolvimento e integracdo de novos conhecimentos a0 Seu processo. Para
Kruglianskas (1996), as novas idéias podem ser originadas a partir de diferentes fontes,
destacando-se entre elas, os fornecedores, os clientes, os concorrentes, as empresas de outros
setores, os funciondrios da empresa, os trabalhos produzidos em outras instituicdes, como
universidades e/ou centros de pesquisa.

Para que 0 processo de inovacdo se desenvolva na empresa torna-se importante
desenvolver os sinais externos de mudanca proveniente do mercado ou da evolugdo
tecnologica. De acordo com Talamo (2001), esses sinais podem ser decorrentes de novas
oportunidades tecnoldgicas, mudancas nas exigéncias da legislacdo ou pressdo dos
concorrentes. Conceitualmente os estimulos podem ser divididos em estimul os tecnol 6gicos e
estimulos de mercado, conforme defini¢do a seguir:

e Estimulo tecnologico: € a situagdo em que a prépria evolugdo tecnoldgica cria

pressdes ou oportunidades para a inovacdo. As oportunidades decorrentes do

estimul o tecnol 6gico podem ou ndo ser programadas.

eEstimulo de mercado: as oportunidades de inovagdo surgem por pressdo da

concorréncia, da legisiacdo ou dos préprios consumidores. E no mercado ou no

ambiente da empresa que se encontram os aspectos fundamentais da estratégia
competitiva que agem diretamente sobre o processo de inovacéo.

De acordo com Schumpeter (1961), € através da inovagdo que as empresas renovam
a sua base de ativos, oportunizando-se a sustentabilidade da sua competitividade econdmica.
As inovagdes sdo introduzidas pelos empres&rios e caracterizam-se pelo grande poder de
impacto e de disseminacéo sobre a conjuntura econdmica.

Tendo em vista que a capacidade das empresas inovarem esté diretamente atrelada a
obtencdo de vantagem competitiva por parte destas, observa-se que vérias instituicdes
nacionais e internacionais tém se empenhado em criar e definir indicadores comuns para
avaliar esse processo. Dentre estes estudos, destacam-se os dados apresentados pela
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Community Innovation Survey (CIS), a partir do monitoramento do progresso europeu na area
de inovacdo (EUROSTAT, 2004). As pesquisas efetuadas pela ingtituicdo permitem a
compreensdo do processo de inovagdo, assim como a andlise dos seus efeitos na economia,
em aspectos relacionados a competitividade, emprego, crescimento econdmico. A pesguisa
detectou trés diferentes categorias para os efeitos dainovagéo, a saber:

e Efeitos orientados ao produto: melhoria na qualidade, aumento na quantidade de

produtos e servicos, aumento na participacdo de mercado;

¢ Efeitos relacionados ao processo: melhoria na flexibilidade de producéo, reducéo

nos custos de trabalho, reducdo no consumo de materiais, aumento na capacidade de

producéo;

e Outros efeitos. definicdo de padroes e regulacbes, melhoria nos aspectos

ambientais, de salide e seguranca.

Os resultados apresentados na pesquisa CIS 3 evidenciam que os principais efeitos
da atividade de inovacdo encontram-se relacionados ao produto (EUROSTAT, 2004).

Também vém sendo desenvolvidos estudos nacionais, com o intuito de melhor
compreender os efeitos da inovagdo na competitividade das empresas. Neste sentido, 0
Ingtituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) realiza a Pesguisa de Inovacéo
Tecnoldgica (PINTEC), que levanta informacOes sobre distintos aspectos do processo de
inovacdo tecnoldgica nas empresas brasileiras, permitindo a elaboragdo de indicadores
nacionais e regionais, com comparabilidade internacional (IBGE, 2005).

A construcdo de indicadores sobre 0 processo de inovagdo tecnoldgica, alinhados a
padrdes metodol 6gicos internacionais, contribui para ampliar 0 entendimento deste processo
nas empresas brasileiras, permitindo a comparacdo com dados de outros paises. A pesquisa
procura coletar informacdes referentes ao esforco empreendido para inovar; resultados do
processo inovativo; identificacdo do impacto das inovagdes no desempenho das empresas,
fontes de informac&o e relactes de cooperacdo estabelecidas com outras organizacfes, apoio
do governo para as atividades inovadoras; e identificagdo dos problemas e obstaculos para a
implementacdo da inovagao.

Dessa forma, fica evidenciada a importancia crescente dessa tematica ho meio
empresarial, bem como sua amplitude e complexidade, uma vez que a gestéo da atividade de
inovacdo tem se tornado cada vez mais estratégica para o desenvolvimento sustentavel e
competitividade das organizagdes no cenério mundial.

A seguir sera apresentado 0 método utilizado para o desenvolvimento do presente
estudo.

3. Método
3.1 Tipo deestudo

O estudo tem como objetivo analisar ainser¢éo e a utilizagdo do termo inovagdo nos
eventos da Associagdo de Programas de Pos Graduacdo em Administracdo (ANPAD), no
periodo de 1997 a 2009.

De acordo com Vergara (2006), a pesquisa pode ser classificada em relagdo a dois
aspectos. quanto aos fins e quanto aos meios. Dessa forma, no que se refere a este estudo, a
pesguisa quanto aos fins caracteriza-se como exploratéria e descritiva. Exploratéria porque
aprofunda a compreensdo da temética inovagdo no Brasil. E também caracteriza-se como
descritiva porque visaidentificar, descrever e analisar a producéo cientifica sobre o tema.

Quanto aos meios, trata-se de uma pesquisa bibliogréfica, por compreender um
estudo sistematizado desenvolvido com base em materia publicado.
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Segundo Silva (2004), a bibliometria possui como objetivo andlisar a atividade
cientifica ou técnica através do estudo quantitativo das publicacdes. Complementando esta
idéia Rostaing (1997), coloca que o estudo bibliométrico consiste na aplicacdo dos métodos
estatisticos ou mateméticos sobre o conjunto de referéncias bibliogréficas.

Para Macedo, Casa Nova e Almeida (2007), a bibliometria gjuda a conhecer o
estagio em que uma pesguisa em determinada érea se encontra.

Ao eencarem diversos estudos bibliométricos feitos no Brasil na érea de
Administracdo, Braga, Steffanello e Gomes (2008) identificaram revistas e anais como fontes
principais de pesquisa. De acordo com estes autores, esses estudos em sua maioria envolvem
andlise de artigos publicados nos anais dos ENANPADs e revistas como Revista de
Administracdo de Empresas (RAE), Revista de Administracdo Contemporanea (RAC),
Revista de Administracdo de Empresas Eletrénica (RAE Eletronica), Revista Brasileira de
Economia (RBE), Revista Brasil de Mercado de Capitais (RBMEC).

3.2 Definicdo da amostra

A Associacdo Nacional de Pés-Graduagdo e Pesquisa em Administracdo — ANPAD
foi criada em 1976, com o objetivo de promocéo do ensino, da pesguisa e da producédo de
conhecimento dentro do campo das ciéncias administrativas, contabeis e afins no Brasil. A
ANPAD consiste hoje, no principal érgao de interacdo entre programas de pos-graduacéo,
grupos de pesquisa e comunidade internacional, acolhendo distintas posi¢des teodricas dentro
do campo cientifico das ciéncias administrativas, contabeis e dafins, figurando como
importante espaco de didl ogo e debates académicos e de vivéncia social .

A fim de estimular as mais diversas discussdes acerca dos temas pertinentes ao
campo das ciéncias administrativas, contabeis e afins, a ANPAD delimitou Divisdes
Académicas que relinem varios Temas de Interesse cientifico. Estes temas correspondem
amplamente as distintas esferas de que é congtituida a administracdo tanto publica, como
privada e de organizagbes do terceiro setor, sendo eles. Administracdo da Informagao,
Administracdo Plblica, Contabilidade, Estudos Organizacionais, Ensino e Pesguisa em
Administracéo e Contabilidade, Estratégia em Organizagdes, Finangas, Gestdo da Ciéncia
Tecnologia e Inovagdo, Gestdo de Operacdes e Logistica, Gestdo de Pessoas e Relagdo de
Trabalho, Marketing (ANPAD, 2009).

A ANPAD realiza anualmente diversos eventos académicos, no intuito de propiciar a
professores, pesquisadores e estudantes a possibilidade de intercdmbio. A seguir, de acordo
com a ANPAD (2010), os eventos realizados pelainstitui céo estéo relacionados a seguir:

e Encontro da ANPAD — EnANPAD: Realiza-se anualmente, no més de setembro e é

hoje o maior evento da comunidade cientifica e académica de administracéo no pais.

O evento acontece desde 1997 e esta em sua 34° edicao.

e Encontro de Marketing da ANPAD - EMA: Evento da Divisdo de Estudos em

Marketing da ANPAD. Sua criacdo atesta a consolidacéo, o avanco e a fecundidade

dos estudos em Marketing no Brasil. O evento acontece a cada dois anos, desde

2004, estando na sua quarta edicao.

eEncontro de Estudos Organizacionais - EnEO: atende reivindicagdo dos

profissionais da area de Estudos Organizacionais no Brasil. Abrange ensino,

pesquisa, teoria e construcéo do conhecimento, fragmentacdo e identidade do campo

de estudos organizacionais no pais. O evento acontece a cada dois anos, desde 2000,

estando na sua sexta edi¢&o.

e Encontro de Estudos em Estratégia - 3Es. Evento promovido pela ANPAD em

conjunto com o CEPPAD/UFPR e com o PPAD/PUCPR. Objetiva auxiliar no

5



desenvolvimento da area de estudos em estratégia no Brasil, através do encontro
entre pesquisadores, a fim de fomentar debates sobre temas rel evantes e estabel ecer
potenciais agendas de pesquisa. Acontece a cada dois anos, desde 2003 e esta em sua
quarta edicao.

e Smpodsio de Gestdo da Inovacdo Tecnolégica da ANPAD — Smposio: Tem como
objetivo 0 estabelecimento de redes de interacdo para lidar com o volume de
informacfes e gerar as solucbes de valor necess&rias em mercados cada vez mais
exigentes e dispersos. Acontece a cada biénio, esta em sua 262 edi¢do e passou a ser
vinculado a ANPAD a partir de 2006.

e Encontro de Administracéo Publica e Governanca da ANPAD - EnAPG: Consiste
em uma iniciativa das divisdes académicas de Politicas Publicas e Gestdo Publica e
Governanga da ANPAD. Acontece desde 2004, a cada biénio e est4 na sua quarta
edicao.

e Encontro de Gestédo de Pessoas e Relagdes de Trabalho - EnGPR: O Evento € uma
iniciativa da Divisdo Académica de Gestdo de Pessoas e Relacbes de Trabalho - GPR
e tem por objetivo fomentar o desenvolvimento da érea de estudos em Gestéo de
Pessoas e Relagdes de Trabalho no Brasil, por meio de estudos tedrico e/ou teorico-
empiricos considerando os diferentes subsistemas e dimensdes de analise. Acontece
desde 2007, a cada dois anos e est4 na sua segunda edi¢&o.

e Encontro de Administracdo da Informacdo — EnADI: Surgiu a partir da
necessidade de auxiliar no desenvolvimento da area de estudos em Administracéo de
Sistemas de Informagdo sob seus mais diversos aspectos, buscando fomentar o seu
desenvolvimento por meio de estudos tedricos e/ou tedrico-empiricos considerando a
sua diversidade e interdisciplinaridade com as demais areas de gest&o e tecnol dgicas.
Acontece desde 2007, a cada dois anos e esta na sua segunda edi¢éo.

eEncontro de Ensino e Pesquisa em Administracdo e Contabilidade — EnEPQ:
Surge como espaco de discussdo de temas relevantes para 0 momento, no ambito da
area, a critério das instituicdes que o promovem. Acontece desde 2007, a cada dois
anos e est4 na sua segunda edicéo.

Dessa maneira, tendo por base a representatividade e amplitude dos eventos da
ANPAD na promocdo e difusio do conhecimento académico/cientifico na area da
Administracgo, delimitou-se como unidade de andlise os anais de todos os eventos da
ANPAD, no periodo de 1997 a 2009. Para tanto, utilizando como palavra-chave inovacgao,
foram buscados os artigos a serem analisados. Essa busca, inicialmente resultou em um total
de trezentos e treze (313) artigos relacionados a este termo, porém sete (7) trabalhos ndo
estavam disponiveis para consulta, o que implicou em um total de 306 artigos para andlise.

3.3 Modelo conceitual

Ao analisarem artigos publicados sobre o tema comportamento do consumidor, nos
principais veiculos de divulgacdo da producédo académica em marketing no Brasil de 1997 a
2006, Pinto e Lara (2008) utilizaram um modelo conceitual desenvolvido com base em
estudos anteriores de Hoppen, Moreau e Lapointe (1997), Perin et. a. (2000) e Goncalves e
Meirelles (2004). Dessaforma, a partir da adaptacdo do modelo conceitual proposto por Pinto
e Lara (2008), foram obtidas as varidveis para proceder a analise bibliométrica, conforme
dispostas na Figura 1.

Caracteristicas gerais das publicacdes Aspectos metodol 6gicos das publicacdes




v" Ano da publicacdo v" Tipo de artigo

v' Evento v" Abordagem da pesquisa
v' Autores v" Natureza da pesquisa

v Instituicdo v’ Esfera organizacional

Figura 1—Modelo Conceitual para anélise bibliométrica
Fonte: Adaptado a partir de Pinto e Lara (2008)

4. Apresentacdo e discussao dos resultados

Os resultados da pesquisa encontram-se especificados a seguir, apresentando-se as
principais caracteristicas da producdo cientifica no periodo de 1997 a 2009, relacionada a
palavra-chave inovacdo nos eventos da ANPAD. Inicialmente ser8o apresentadas as
caracteristicas gerais das publicagbes. ano da publicacéo, evento, autores e institui¢ao; e por
fim os aspectos metodol 6gicos das mesmas: tipo de artigo, abordagem da pesguisa, natureza
da pesquisa e esfera organizacional .

4.1 Caracteristicas gerais das publicacdes
4.1.1 Artigos por ano de publicacdo

A Figura 2 apresenta a quantidade de artigos publicados por ano relacionado ao tema
inovacado, nos eventos da ANPAD no periodo compreendido entre 1997 e 2009.

140 - 135

120 A

100 A
86

80 -

20 A
5

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Figura 2 — Quantidade de artigos publicados sobr e inovacdo por ano nos eventos da ANPAD
Fonte: Dados da pesquisa.

Ao longo do periodo compreendido entre 1997 e 2009, houve diversas variagdes com
relacdo ao nimero de publicacdes evolvendo esta temética. Destaca-se que a partir de 2006
ocorreu um aumento significativo no nimero de publicacfes, o que pode ser explicado em
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virtude de cada vez mais a inovagdo estar relacionada a obtencéo de vantagem competitiva
pelas organizacbes. Porém, também convém destacar que no ano de 2006 o Simpdsio de
Gestéo da Inovagdo Tecnol bgica passou a ser vinculado a ANPAD. Este evento ocorre a cada
biénio, o que justifica o préximo pico de producdo cientifica no ano de 2008. Ressalta-se que
0 ano de 2008 apresentou 0 NUMero mais expressivo de publicacdes e também, o ano de 2003
ndo obteve nenhum artigo vinculado a esta temética.

4.1.2 Artigos por eventos
Ao longo do periodo de analise os artigos abordando a tematica inovacéo nos eventos

da ANPAD se encontram distribuidos nos mais variados eventos, conforme demonstrado na
Tabela 1:

Tabela 1 - Frequéncia de artigos publicados por evento sobre o tema inovacao

ANO/EVENTO ARTIGOS
1997 ENANPAD 02
1998 ENANPAD 11
1999 ENANPAD 03
2000 ENANPAD 09
2000 ENEO 01
2001 ENANPAD 09
2002 ENANPAD 06
2002 ENEO 02
2004 ENANPAD 01
2004 ENEO 01
2005 3Es 02
2005 ENANPAD 01
2006 ENEO 02
2006 ENANPAD 21
2006 SIMPOSIO 63
2007 3Es 05
2007 EnGPR 01
2007 EnANPAD 23
2007 EnADI 03
2008 ENANPAD 53
2008 SIMPOSIO 75
2008 EMA 02
2008 ENEO 02
2008 EnAPG 03
2009 ENANPAD 04
2009 EnADI 01
306

Fonte: Dados da pesquisa.

Constata-se que a tematica inovagao no periodo de 1997 a 2009 esteve relacionada
principamente a dois eventos. ENANPAD e Simpésio. A Figura 3 permite que essa
conclusdo sejamelhor visualizada.



1997 ENANPAD
2009EnADI__go . 1998 ENANPAD
2009 ENANPAD \ 2 ' 1999 ENANPAD
2008 EnAPG - Vool [ T 2000 ENANPAD
. 50— _
2008 ENEO 4 2000 ENEO
2008 EMA / O = 2001 ENANPAD
2008SIMPOSIO (Fog [ | | "/~ S04/ 2 | | L L 2002ENANPAD
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2007 EnADI | /2004 ENANPAD
2007 ENANPAD ' 2004 ENEO
2007 EnGPR e T "2005 3Es
2007 3Es /N 2005 ENANPAD
2006 SIMPOSIO 2006 ENEO
2006 ENANPAD
N2 ARTIGOS

Figura 3 —Artigosrelacionados a inovacao por ano e por evento
Fonte: Dados da pesquisa.

A Figura 3 permite visualizar que as maiores quantidades de artigo relacionado a
temética inovacgdo estdo concentradas justamente no evento que trata especificamente deste
tema, o Simpdsio de Gestdo da Inovacdo Tecnoldgica da ANPAD. Outro evento que merece
destaque, consiste no ENANPAD gue corresponde ao maior evento da comunidade cientifica
e académica de administracdo no pais, e em todos os anos desde 1997 até 2009, com excegao
do ano de 2003, teve pelo menos um artigo relacionado ainovagao.

4.1.3 Principais autores

Dentre os artigos analisados neste estudo, constatou-se que existe uma multiplicidade
e diversidade quanto a autoria dos trabalhos, ja que poucos autores publicaram um nimero
elevado de artigos sobre o0 tema em questdo. Para os 306 artigos analisados, encontrou-se um
total de 597 autores, destacando-se que a quantidade destes por artigo publicado também varia
bastante. Os autores com maior nimero de publicacdes sobre inovagdo nos anais de eventos
da ANPAD no periodo de 1997 a 2009 est&o relacionados na Tabela 2.



Tabela 2 - Autores que mais publicaram sobre Inovacdo no periodo de 1997 a 2009

AUTOR ARTIGOSPUBLICADOSPOR AUTOR

Luiz Paulo Bignetti 8
Dany Flavio Tondlli

Gilberto Perez

André Luiz Zambalde

Paulo Anténio Zawislak

Cesar Gongalves Neto

Edi Madalena Fracasso

Moisés Ari Zilber

Sergio Lex

Antonio Virgilio Bittencourt Bastos
Cristina Castro Lucas de Souza
Eduardo Raupp de Vargas

Janice Janissek de Souza

Lindolfo Galvéo de Albuquerque
Nelci Moreirade Barros,

Sonia Regina Hierro Parolin
Outros 515

AP OOOOOOOIOONN

TOTAL 597

Fonte: Dados da pesquisa.
Categoria“Outros’: autores quetiveram um nimeroinferior a quatro artigos publicados

4.1.4 Artigos por instituicdo

Com base nas informagdes declaradas pelos autores sobre as instituicdes as quais
estdo vinculados, foi possivel identificar aguelas que mais tiveram trabalhos nos eventos da
ANPAD relacionados a0 tema inovacdo nos Ultimos treze anos. Os resultados obtidos
demonstram gque uma institui¢do que se destaca na pesquisa sobre inovacdo é a Universidade
Federal do Rio Grande do Sul - UFRGS, que aparece em primeiro lugar com 39 publicacdes,
seguida pela Universidade de S&o Paulo (USP) com 30, Universidade Federal da Bahia com
23, Fundacdo Getulio Vargas (FGV) com 20, Universidade do Vae do Itgjai (UNIVALI) com
17, Universidade de Brasilia e Universidade Preshiteriana Mackenzie ambas com 16 cada
uma. A Tabela 3 apresenta as principais instituigoes rel acionadas ao tema inovagao.

Tabela 3 — Instituigdes com maior nimero de trabalhos relacionados ao tema inovacao nos eventos da
ANPAD no periodo de 1997 a 2009

INSTITUICAO N° PUBLICACOESVINCULADAS
Universidade Federal do Rio Grande do Sul - UFRGS 39
Universidade de S&o Paulo - USP 30
Universidade Federal da Bahia 23
Fundacdo Getulio Vargas - FGV 20
Universidade do Vale do Rio dos Sinos 17
Universidade de Brasilia 16
Universidade Preshiteriana Mackenzie 16
Universidade Federal do Parana 11
Universidade Federal de Lavras 10
Universidade Federal do Rio de Janeiro 10
Universidade Estadual de Campinas 9
Pontificia Universidade Catélica do Parana 8
Universidade Federal de Santa Catarina 7
Outros* 117

Fonte: Dados da pesquisa.
! Categoria “Outros’: instituicBes que tiveram um ndmero inferior a sete artigos publicados no periodo
analisado
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4.2 Aspectos metodol dgicos das publicacdes
4.2.1 Tipodeartigo

Considerando o tema inovagdo e o periodo de andlise do estudo, constatou-se que a
maior parte dos artigos (81,70%) é de cunho empirico, 0 que demonstra que a maioria dos
estudos envolvendo esta temética procura utilizar dados a fim de comprovar suas pesquisas. A
Tabela 4 apresenta a distribuic¢éo das publicacdes quanto ao tipo.

Tabela 4 — Classificacdo dos artigos quanto ao tipo

TIPO DE ARTIGO FREQUENCIA PERCENTUAL
EMPIRICO 250 81,70
TEORICO 56 18,30
TOTAL 306 100

Fonte: Dados da pesquisa.
4.2.2 Abordagem da pesquisa

Conforme pode ser visualizado na Tabela 5, verificou-se a predominancia de
pesquisas de natureza qualitativa (69,61%), no que se refere a esta temética, considerando o
periodo analisado. Esta caracteristica demonstra que as pesquisas referentes a inovagao
buscam o estudo de um fendmeno sobre 0 qual ainda ndo se tem idéias bem definidas.

Tabela 5 — Classificagdo dos artigos quanto a abordagem de pesquisa

ABORDAGEM DA PESQUISA FREQUENCIA PERCENTUAL
QUALITATIVA 213 69,61
QUANTITATIVA 51 16,67
QUALITATIVA e QUANTITATIVA 42 13,72
TOTAL 306 100

Fonte: Dados da pesquisa
4.2.3 Natureza da pesquisa

Conforme pode ser visualizado na Tabela 6, os artigos analisados destacam-se por
serem de natureza exploratoria (72,22%). As pesquisas caracterizam-se em sua maioria como
exploratérias, devido a necessidade de explorar um tema ainda emergente na area da
Administracéo, tendo em vista a sua amplitude e complexidade, bem como a sua importancia
cada vez maior para obtencéo de vantagem competitiva para as empresas.

Tabela 6 — Classificacdo dos artigos quanto a natur eza da pesquisa

NATUREZA DA PESQUISA FREQUENCIA PERCENTUAL
EXPLORATORIAS 221 72,22
DESCRITIVAS 59 19,28
EXPLORATORIAS E DESCRITIVAS 23 7,52
CAUSAIS 3 0,98
TOTAL 306 100

Fonte: Dados da pesquisa.
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4.2.4 Esfera organizacional

Na Tabela 7, percebe-se que 51,63% dos artigos da amostra relacionam-se ao setor
privado, 10,46% ao setor publico e 14,38% abordam tanto a esfera publica quanto a privada.
Em 23,53%, ndo foi possivel identificar a esfera organizacional, tendo em vista que em alguns
casos 0 trabalho ndo permitia essa identificacdo e em outros o foco do artigo ndo estava
relacionado ao contexto organizacional.

Tabela 7 — Classificagdo dos artigos de acor do com a esfera organizacional relacionada

ESFERA ORGANIZACIONAL FREQUENCIA PERCENTUAL
PRIVADA 158 51,63%
NAO IDENTIFICAVEL/ NAO SE APLICA 72 23,53%
PUBLICA/ PRIVADA 44 14,38%
PUBLICA 32 10,46%
TOTAL 306 100

Fonte: Dados da pesquisa.

5. Consideracgdesfinais

Com base na andlise dos artigos publicados em eventos da ANPAD no periodo de
1997 a 2009 relacionados a palavra-chave inovacao, foi possivel identificar que a partir de
2006 ocorreu um aumento significativo no nimero de publicagdes, este fato pode ser
explicado em virtude de cada vez mais a inovacéo estar relacionada a obtencéo de vantagem
competitiva pelas organizagdes. Porém, também convém destacar arealizaco do Simposio de
Gestdo da Inovacdo Tecnoldgica a partir do ano de 2006, evento este que ocorre a cada
biénio, o que justifica o préximo pico de producéo cientifica relativo ao tema, no ano de 2008.
Ressalta-se que 0 ano de 2008 apresentou 0 nUmero mais expressivo de publicactes e
também, o ano de 2003 néo obteve nenhum artigo vinculado a esta temética.

Dessa forma, o estudo também permitiu identificar que as maiores quantidades de
artigos relacionados a temética inovagdo estdo concentradas justamente no evento que trata
especificamente deste tema, o Simpésio de Gestédo da Inovagdo Tecnologica da ANPAD.
Outro evento que merece destague, consiste no ENANPAD gue corresponde ao maior evento
da comunidade cientifica e académica de Administracdo no pais, e em todos os anos desde
1997 até 2009, com excecdo do ano de 2003, teve pelo menos um artigo relacionado a
inovagao.

Os trabalhos estdo relacionados a uma ampla gama de autores, e foi possivel
identificar que a Universidade Federal do Rio Grande do Sul se destaca com 0 maior nimero
de artigos publicados nesta temética, seguida da Universidade Federal de S&o Paulo.

Constatou-se que, os trabalhos sdo em sua maioria de base empirica, abordagem
qualitativa e natureza exploratéria, estando relacionados principalmente ao setor privado no
que se refere a esfera organizacional abordada no estudo.

No decorrer do trabaho, foi possivel verificar a utilidade dos sistemas
informatizados para a realizagdo de pesquisas académicas, como 0 mecanismo disponibilizado
no site da ANPAD, que serve de ferramenta para que alunos, pesqguisadores e professores se
informem a respeito da evolucéo dos temas que estdo sendo alvo de interesse da comunidade
cientifica na area de Administragao.

Embora existam inimeras formas de se estudar a tematica da inovagdo, estudos de
natureza bibliométrica buscam ampliar a compreensdo de um tema complexo e abrangente
como este. Além disso, serve também para demonstrar em quais institui¢des se encontram 0s
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principais nucleos de pesquisa em inovacdo, a fim de que os pesquisadores possam
estabelecer redes de contatos para troca de informacdes e realizagdo de trabalhos conjuntos,
multidisciplinares e interinstitucionais.

Os resultados desta pesquisa sdo relevantes para a construcdo do conhecimento
cientifico sobre inovacdo, porém deve-se considerar como limitacdo do estudo o fato do
mesmo ter sido realizado utilizando-se apenas uma unica fonte de informacéo, que foram os
anais eletronicos dos eventos da ANPAD. Por esta razdo, sugere-se que estudos futuros desta
natureza, abrangendo a tematica inovacdo, abordem outros eventos académicos nacionais e
internacionais e também periddi cos cientificos.
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